100 GERENTES MAS EXITOS0S

Lanzamiento

de marcas

y productos
no se detiene

Las decisiones de los gerentes de

mera

cadeo durante este aio se han

enfocado en plataformas digitales. Han
tenido que transformar rapidamente su
-alendario de eventos y lanzamientos
presenciales a estrategias online, y en
medio de la coyuntura, han logrado
posicionar nuevas marcas y productos en

Colombia y en la region.

MERCADEO
m CATALINA
IRURITA
ERICSSON

Catalina fue reconocida en
2020 como una de las Lideres

de Mercadotecnia por la revista
Merca2.0 y ha participado en més
de 10 conferencias internacionales
sobre 5G y tecnologia en
Latinoamérica.

RECIENTEMENTE
ERICSSON LOGRO LA
ADJUDICACION DE 100 CON-
TRATOS COMERCIALES DE
5G EN EL MUNDO, DE LOS
CUALES 56 SON REDES

DE NUEVA GENERACION
ACTIVAS EN LOS 5 CONTI-
NENTES. ACTUALMENTE, EL
60% DE LAS REDES 5G DEL
MUNDO UTILIZAN TECNOLO-
GiA DE LA COMPARIA.

A pesar de la pandemia,
Colombia y Brasil se han
convertido en territorios
pioneros en 5G en la region,
graci al trabajo que los
s de servicio han

ANDR%S
m RODRIGUEZ
TVBA

EN SU ROL DE MARKETING LEAD, HA
TENIDO EL GRAN RETO DE DEVOL-
VERLE LA CONFIANZA A LOS COLOM-
BIANOS EN LAS INVERSIONES, LUEGO
DE LOS GRANDES ESCANDALOS POR
DESFALCOS Y ESTAFAS QUE SE HAN
PRESENTADO. GRACIAS A SU ESTRATE-
GIA, LOS USUARIOS SE HAN CONVERTI-
DO EN GRANDES PROMOTORES DE LA
MARCA, AYUDANDO A QUE LAS METAS
DEL ANO SE CUMPLIERAN EN EL PRI-
MER SEMESTRE.

Uno de sus mayores logros es su
programa de Referidos. Por medio de un
desarrollo en la aplicacién, la promocién
en medios y sesiones de capacitacion
en vivo, llevadas a cabo por €l mismo,
le entregd herramientas y técnicas de
Growth Hacking a los clientes con el fin
de ayudarlos a aumentar sus inversiones
utilizando el programa.

Esta iniciativa ayud6 a parar el san-
grado generado por la pandemia en el
segundo trimestre del
65% de lo

ctivos ya habia reti-
s s en marzo. La vira-
lidad del programa de referid
ayudé a mitigar la situacion,
convirti6 en la fuente principal de adqui-
sicién, aportando mensualmente casi el
90% de los nuevos clientes.

Rodriguez ha llevado
a Tyba, una startup
desconocida del
grupo Credicorp a
convertirse en una de
Ias Fintech con mayor
reconocimiento del
pais, creciendo de 0 a
180.000 usuarios en
menos de un ao.

it conjunto con
Ericsson.

Irurita ha logrado el
trabajo con actores como
instituciones, univer: ddd s
¥ proveedores de s

Industria 4.0.
En Colombia, la com-
paiifa trabajé junto con
DirecTV, Gemtek y Qual-
comm Technologics para
lanzar el primer plan de
intemet SG al hogar en Amé-
rica Latina. El servicio st
disponible en dos localidades
4

Uno de los principales logros
a destacar de Duque, fue el
lanzamiento de la marca

Mulai en medio de la coyuntura
mundial de la pandemia. El gran
reto fue hacerlo usando plataformas
digitales y lograr una asistencia

de mas de 16.000 personas. La
campaiia 80% digital, arrojo una
conversion muy superior a la que
hubiera podido tener en el modelo
tradicional. Mulai, ademés, esta
haciendo posible la extension de
Pomar a nuevos mercados como
Cali y Medellin

UNA DE LAS ESTRATEGIAS
IMPLEMENTADAS PARA
AFRONTAR LA CRISIS, Y
DEBIDO A LAS RESTRICCIO-
NES DE TRANSITO ENTRE
LOS PUNTOS DE VENTA Fisl-
COs, fue ampliar la distribu-

consumidores en este canal y
garantizando siempre la dis-
ponibilidad del producto.

Este afio lanz6 también
una plataforma propia de
venta en linca, un canal que
estaba en planes a mediano
plazo, pero la coyuntura fue
un acelerador para su lan-
zamiento. Gracias a su gran
acogida, ha logrado crecer a
doble digito.

El consumo de bebidas
de tamaiio familiar aument6,
asi que |mp]emsmo nuevas

formatos de gran contenido
para equilibrar el impacto de
la bajada en ventas en forma-
tos de contenido personal.
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